Regulamin Patronatéw UN GCNP Poland

Zasady przyznawania patronatéw
przez United Nations Global Compact Network Poland

§81. Cel patronatu

Patronat UN GCNP jest wyrdznieniem przyznawanym inicjatywom, wydarzeniom i
projektom, ktére promujag zasady zrownowazonego rozwoju, odpowiedzialnego biznesu
oraz Agende 2030, a takze spetniajg kryteria przyznawania patronatéw wyszczegélnione
w §2. Patronat ma na celu wspieranie dziatan zgodnych z wartosciami UNGC oraz
wzmachianie wptywu pozytywnych zmian w sektorze prywatnym i publicznym.

82. Kryteria przyznawania patronatu

Aby uzyskaé patronat UN GCNP, organizacja lub firma musi spetniaé nastepujgce
kryteria:

1. Zgodnos$¢ z zasadami UN Global Compact - dziatania wnioskodawcy musza
by¢ zgodne z Dziesiecioma Zasadami UNGC w obszarach: prawa cztowieka,
standardy pracy, ochrona srodowiska, przeciwdziatanie korupciji, a takze
transparentnie raportowac swoje praktyki, polityki i dziatania- w tym celu
whnioskodawca powinien by¢ cztonkiem UN Global Comact. Procedura
przystapienia do cztonkostwa znajduje sie tutaj.

2. Zaangazowanie w zrdwnowazony rozwoj — projekt musi wpisywac sie w Cele
Zréwnowazonego Rozwoju (SDGs) i promowac dobre praktyki ESG.

3. Wiarygodnosé i transparentnosc¢ — wnioskodawca powinien by¢ podmiotem o
dobrej reputaciji, przestrzegajagcym zasad etyki i transparentnosci.

4. Brak konfliktu intereséw - patronat nie moze by¢ udzielany podmiotom
sprzecznym z zasadami UNGC (branze naruszajgce prawa cztowieka, niszczgce
srodowisko, tamigce zasady uczciwej konkurencji).

5. Wartosé merytoryczna - projekt powinien mie¢ wysoka jakos¢ merytoryczng i
przyczynia¢ sie do edukacji i podnoszenia swiadomosci w zakresie
odpowiedzialnego biznesu i zréwnowazonego rozwoju.

6. Zasiegiwptyw - inicjatywa powinna angazowac interesariuszy na poziomie
krajowym lub miedzynarodowym oraz przynosi¢ realny wptyw biznesowy,
spoteczny lub sSrodowiskowy.


https://ungc.org.pl/czlonkostwo/

7. Brak konkurencgji

Patronat UN GCNP nie moze by¢ udzielany inicjatywom, wydarzeniom lub

firmom, ktére prowadzg dziatalnos¢ konkurencyjng wobec programow, projektéw

lub inicjatyw UN GCNP (np. Climate Positive, Governance Compass, Business &

Human Rights) lub w inny sposdb moga ostabi¢ pozycje i wizerunek sieci.

§2a. Warunki strategiczne i wzajemne korzysci patronatu

1. Korzyscidla UN GCNP Poland
Patronat przyznawany jest tylko wtedy, gdy UN GCNP moze osiggna¢ wymierne

korzysci wizerunkowe lub merytoryczne, takie jak:

udziat przedstawiciela UN GCNP w panelach, prelekcjach lub
warsztatach,

mozliwos¢ wygtoszenia wystgpienia lub moderowania sesji,
ekspozycja marki w mediach wydarzenia, materiatach promocyjnych
lub online,

obecnos¢ w komunikacji medialnej i marketingowej organizatora,
mozliwos¢ posiadania stoiska lub punktu informacyjnego,

realny zasieg wsréd interesariuszy biznesowych, publicznych lub
miedzynarodowych.

2. Korzysci dla organizatora / partnera

UN GCNP moze zaoferowac dziatania komunikacyjne i promocyjne, w tym:

e publikacja informacji o przydzielonym patronacie na stronie internetowej
UN GCNP;

e mozliwos¢ korzystania z logotypu UN GCNP. Kazdorazowe wykorzystanie

logotypu UN GCNP powinno by¢ skonsultowane z dziatem komunikacji
UN GCNP;

e inne Swiadczenia ustalane indywidualnie, w zaleznosci od charakteru

inicjatywy.

3. Ustaleniaindywidualne i ograniczenia czasowe

Zakres swiadczen zalezy od charakteru wydarzenia i mozliwosci UN GCNP w

danym okresie. Wszystkie dziatania komunikacyjne wymagajg wczesniejszej
akceptacji UN GCNP.

82b. Uprawnienia i obowiazki po przyznaniu patronatu



1.

Automatyczne prawa wnioskodawcy

Po przyznaniu patronatu wnioskodawca ma prawo:

a) uzywac logotypu UN GCNP w materiatach promocyjnych
wydarzenia/inicjatywy (skonsultowane z dziatem komunikacji UN GCNP;
b) informowacé o objeciu patronatu UN GCNP w komunikacji medialnej i
marketingowej,

Brak automatycznych zobowigzan UN GCNP

Przyznanie patronatu nie zobowigzuje UN GCNP do zadnych dziatan
dodatkowych, takich jak udziat w panelach, prelekcje czy publikacja materiatow —
te Swiadczenia wymagaja indywidualnego uzgodnienia.

Procedura ustalania swiadczen dodatkowych

Po otrzymaniu zgody na patronat przedstawiciel firmy lub organizacji sktadajacej
wniosek powinien skontaktowaé¢ sie¢ mailowo z wyznaczonym kontaktem UN
GCNP w celu ustalenia mozliwych dziatan indywidualnych, zakresu wsparcia i
terminow. Wszystkie dodatkowe dziatania wymagaja akceptacji UN GCNP przed
publikacjg lub realizacja.

83. Procedura przyznawania patronatu

1.

2.

Ztozenie wniosku — organizator przesyta formularz zgtoszeniowy dostepny na
stronie UN GCNP wraz z datg wydarzenia, opisem projektu, oczekiwaniami od UN
GCNP oraz propozycja swiadczen.

Analiza wniosku — UN GCNP ocenia zgodnos¢ projektu z kryteriami, wartos¢
merytoryczna, zasieg i potencjalny wptyw spoteczny lub sSrodowiskowy.

Decyzja o przyznaniu patronatu — decyzje podejmuje Dyrektor Wykonawczy lub
wyznaczony Komitet. Organizator zostaje poinformowany o wynikach.

Warunki korzystania z patronatu — wnioskodawca stosuje logotyp UN GCNP
zgodnie z wytycznymi, przesyta materiaty do akceptacji, a wszystkie dziatania
komunikacyjne sg zatwierdzane indywidualnie.

84. Ograniczenia i wytaczenia

Patronat nie jest udzielany inicjatywom czysto komercyjnym, politycznym lub
promujacym kontrowersyjne praktyki biznesowe.

UN GCNP zastrzega sobie prawo do wycofania patronatu w przypadku naruszenia
zasad etyki, wartosci UNGC lub niewtasciwego wykorzystania logo.



§5. Kontakt

Dodatkowe pytania i wnioski oraz konsultacje dot. Korzystania z logotypu
prosimykierowaé do:

anna.lewandowska@ungc.org.pl



mailto:anna.lewandowska@ungc.org.pl

