
Regulamin Patronatów UN GCNP Poland 

Zasady przyznawania patronatów 
przez United Nations Global Compact Network Poland 

 

§1. Cel patronatu 

Patronat UN GCNP jest wyróżnieniem przyznawanym inicjatywom, wydarzeniom i 
projektom, które promują zasady zrównoważonego rozwoju, odpowiedzialnego biznesu 
oraz Agendę 2030, a także spełniają kryteria przyznawania patronatów wyszczególnione 
w §2. Patronat ma na celu wspieranie działań zgodnych z wartościami UNGC oraz 
wzmacnianie wpływu pozytywnych zmian w sektorze prywatnym i publicznym. 

 

§2. Kryteria przyznawania patronatu 

Aby uzyskać patronat UN GCNP, organizacja lub firma musi spełniać następujące 
kryteria: 

1. Zgodność z zasadami UN Global Compact – działania wnioskodawcy muszą 
być zgodne z Dziesięcioma Zasadami UNGC w obszarach: prawa człowieka, 
standardy pracy, ochrona środowiska, przeciwdziałanie korupcji, a także 
transparentnie raportować swoje praktyki, polityki i działania- w tym celu 
wnioskodawca powinien być członkiem UN Global Comact. Procedura 
przystąpienia do członkostwa znajduje się tutaj.  

2. Zaangażowanie w zrównoważony rozwój – projekt musi wpisywać się w Cele 
Zrównoważonego Rozwoju (SDGs) i promować dobre praktyki ESG.  

3. Wiarygodność i transparentność – wnioskodawca powinien być podmiotem o 
dobrej reputacji, przestrzegającym zasad etyki i transparentności.  

4. Brak konfliktu interesów – patronat nie może być udzielany podmiotom 
sprzecznym z zasadami UNGC (branże naruszające prawa człowieka, niszczące 
środowisko, łamiące zasady uczciwej konkurencji).  

5. Wartość merytoryczna – projekt powinien mieć wysoką jakość merytoryczną i 
przyczyniać się do edukacji i podnoszenia świadomości w zakresie 
odpowiedzialnego biznesu i zrównoważonego rozwoju.  

6. Zasięg i wpływ – inicjatywa powinna angażować interesariuszy na poziomie 
krajowym lub międzynarodowym oraz przynosić realny wpływ biznesowy, 
społeczny lub środowiskowy.  

https://ungc.org.pl/czlonkostwo/


7. Brak konkurencji 
Patronat UN GCNP nie może być udzielany inicjatywom, wydarzeniom lub 
firmom, które prowadzą działalność konkurencyjną wobec programów, projektów 
lub inicjatyw UN GCNP (np. Climate Positive, Governance Compass, Business & 
Human Rights) lub w inny sposób mogą osłabić pozycję i wizerunek sieci. 

 

§2a. Warunki strategiczne i wzajemne korzyści patronatu 

1. Korzyści dla UN GCNP Poland 
Patronat przyznawany jest tylko wtedy, gdy UN GCNP może osiągnąć wymierne 
korzyści wizerunkowe lub merytoryczne, takie jak:  

• udział przedstawiciela UN GCNP w panelach, prelekcjach lub 
warsztatach,  

• możliwość wygłoszenia wystąpienia lub moderowania sesji,  
• ekspozycja marki w mediach wydarzenia, materiałach promocyjnych 

lub online,  
• obecność w komunikacji medialnej i marketingowej organizatora,  
• możliwość posiadania stoiska lub punktu informacyjnego,  
• realny zasięg wśród interesariuszy biznesowych, publicznych lub 

międzynarodowych.  

2. Korzyści dla organizatora / partnera 
UN GCNP może zaoferować działania komunikacyjne i promocyjne, w tym:  

• publikacja informacji o przydzielonym patronacie na stronie internetowej 
UN GCNP; 

• możliwość korzystania z logotypu UN GCNP. Każdorazowe wykorzystanie 
logotypu UN GCNP powinno być skonsultowane z działem komunikacji 
UN GCNP; 

• inne świadczenia ustalane indywidualnie, w zależności od charakteru 
inicjatywy.  

3. Ustalenia indywidualne i ograniczenia czasowe 
Zakres świadczeń zależy od charakteru wydarzenia i możliwości UN GCNP w 
danym okresie. Wszystkie działania komunikacyjne wymagają wcześniejszej 
akceptacji UN GCNP.  

 

§2b. Uprawnienia i obowiązki po przyznaniu patronatu 



1. Automatyczne prawa wnioskodawcy 
Po przyznaniu patronatu wnioskodawca ma prawo: 
a) używać logotypu UN GCNP w materiałach promocyjnych 
wydarzenia/inicjatywy (skonsultowane z działem komunikacji UN GCNP; 
b) informować o objęciu patronatu UN GCNP w komunikacji medialnej i 
marketingowej, 
 

2. Brak automatycznych zobowiązań UN GCNP 
Przyznanie patronatu nie zobowiązuje UN GCNP do żadnych działań 
dodatkowych, takich jak udział w panelach, prelekcje czy publikacja materiałów – 
te świadczenia wymagają indywidualnego uzgodnienia.  

3. Procedura ustalania świadczeń dodatkowych 
Po otrzymaniu zgody na patronat przedstawiciel firmy lub organizacji składającej 
wniosek powinien skontaktować się mailowo z wyznaczonym kontaktem UN 
GCNP w celu ustalenia możliwych działań indywidualnych, zakresu wsparcia i 
terminów. Wszystkie dodatkowe działania wymagają akceptacji UN GCNP przed 
publikacją lub realizacją. 

 

§3. Procedura przyznawania patronatu 

1. Złożenie wniosku – organizator przesyła formularz zgłoszeniowy dostępny na 
stronie UN GCNP wraz z datą wydarzenia, opisem projektu, oczekiwaniami od UN 
GCNP oraz propozycją świadczeń.  

2. Analiza wniosku – UN GCNP ocenia zgodność projektu z kryteriami, wartość 
merytoryczną, zasięg i potencjalny wpływ społeczny lub środowiskowy.  

3. Decyzja o przyznaniu patronatu – decyzję podejmuje Dyrektor Wykonawczy lub 
wyznaczony Komitet. Organizator zostaje poinformowany o wynikach.  

4. Warunki korzystania z patronatu – wnioskodawca stosuje logotyp UN GCNP 
zgodnie z wytycznymi, przesyła materiały do akceptacji, a wszystkie działania 
komunikacyjne są zatwierdzane indywidualnie.  

 

§4. Ograniczenia i wyłączenia 

• Patronat nie jest udzielany inicjatywom czysto komercyjnym, politycznym lub 
promującym kontrowersyjne praktyki biznesowe.  

• UN GCNP zastrzega sobie prawo do wycofania patronatu w przypadku naruszenia 
zasad etyki, wartości UNGC lub niewłaściwego wykorzystania logo.  



 

§5. Kontakt 

Dodatkowe pytania i wnioski oraz konsultacje dot. Korzystania z logotypu 
prosimykierować do: 
anna.lewandowska@ungc.org.pl  

mailto:anna.lewandowska@ungc.org.pl

